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Joana Raquel Dias. Natural de Santa
Maria da Feira. Portuguesa. 26 anos.
Tenho como objetivo aprender cada vez
mais e crescer no dominio profissional e
pessoal. Adquiro boa capacidade de
trabalho em equipa e boa aptiddo de
comunicagédo. Sou bem disposta no
trabalho e procuro sempre trabalhar num
aprazivel e dindmico ambiente.
Licenciada em Design pela universidade
de Aveiro, com formacfes no ambito do
calcado tais como em Modelacdo e
Re-Design. Possuo também formacgéo
em Direcado de Cena e Producéo.

Apta em ferramentas de design,
nomeadamente Photoshop, lllustrator,
Lightroom, Indesign, CorelDraw e
CADcam Design.

Sou habil em trabalhos como designer
de calcado, mas também no ambito da
comunicacao, tais como producdo de
catélogos, flyers, sites, cartazes, outdoors

e todas as fungbes que impliquem o
design de comunicacao.

Participei em MasterClasses notadamente
com o Designer Kovi Levi, e com a
Designer Amber Ambrose Auréle. Fui
constituinte de conferéncias a nivel do
Design, Marketing e Tecnologia tais
como Atualiza-te e a 20th International
Technical Footwear Congress.

Tenho como experiéncia a producao e
organizacao de eventos de moda ,
participacdo e vencedora do Concurso
Jovens Criadores’14 no ambito do
Design de Calgado e Membro fundador &
dirigente associativa da associacéo
jovem de empreendedorismo, i9jovem.
Possuo também experiéncia como
Designer de Calcado na empresa Old
Port Shoes, onde executei o meu estagio
curricular e um workshop em Design de
Calcado de duas semanas na
Modainpelle Academy em Mil&o.
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[CALCADO]
COLECAO
HOMEM

17 CET Design de Calgado.
Joana Ragquel Dias.
Processo Criativo

“‘Alicercado a uma estética pura, simples,
espontanea mas ao mesmo tempo arrojada e vigorosa,
nasce a colecdo “You Sock”. Uma colecdo que
abraca projetos intemporais apoiada na tendéncia
‘Purpose Full”, onde o retro € reinventado e modernizado. !
Firmada em elementos simples e linhas suaves, € no s v
ambito do naturalmente pensado, esta colegéo nm e’
lanca-se com sapatilhas e derivados de richelieu —
com um estilo mais contemporaneo. Anuncia-se com S
uma paleta de cores reconfortantes, moderada para e
a estacédo de Outono e Inverno, mas com toques de

cor e padrdes intensos e dinamicos, que remetem
para a forte personalidade do publico alvo.

A Colecao manifesta-se também pelo o seu poder
funcional e pratico, determinado pela micro tendéncia
“Heritage Utility”, com uma vertente adaptavel e de
‘two-in-one”, desenvolve uma espécie de meia elastica
integrada ao sapato/sapatilha com um sistema em
velcro, onde o utilizador pode alterar e personalizar o
seu proprio sapato, tornando-o em pecas unicas e
exclusivas para quem usa, modificando assim a meia
que se articula ao sapato.

Este calcado sera produzido com materiais duradouros
e de boa qualidade, tornando assim estas pecas num
investimento para quem o compra.

Afirmamos entdo que a colecao revela-se com sapatos
simples de cores basicas, mas destaca-se com 0s
padrbes e cores que a meia e 0s seus corddes apresentam
evidenciando assim a irreveréncia e o arrojo do
despreocupadamente pensado.”

“Self-confidence is the best outfit, rock
it and own it”
Tara Rice (314)

PUBLICO ALVO




“In a world full of trends, i want to
remain a classic”

CONCEITO

A classic with boldness”

MEMORIA DESCRITIVA

MELA EM

TECIDO

ELASTICD

ELASTICO w. MEL EM SISTEMA EM
VELCRO
FORRO EM
CAMURCA DE

* CABRA

MELA
COSIDA AD
SAPATO

ILUSTRACOES DA COLECAO

CAMURGA

b
TSALTO EM
MADEIA

SALTO EM
MADEIRA SCILA EM
MADEIRA
REVESTIDA

ACTOURD

 NOBUCK.

MEMORIA DESCRITIVA

Os modelos da colegcé&o nasceram de bases simples
onde denotamos que arriscamos mais na aplicacéo
da meia ao sapato e ndo na confecdo do sapato
em si.

A colecéo é demarcada pela a aplicacao de uma
“meia” constituinte do sapato, onde apostamos
mais no padrdo e nas suas cores.

Baseado na subtendéncia “Heritage Utility”, com
uma vertente adaptavel e de "two-in-one”, esta
meia é removivel em alguns modelos podendo o
Nnosso publico usar ou néo, dependendo do seu
gosto.

Na sua criacao, entédo, surgiu a ideia da criagéo de

uma meia que ndo fosse possivel a sua remocao,
onde nos direcionamos mais para parte do nosso
publico que ndo tem medo de arriscar. Posto isto,
nascem modelos com decotes acentuados, e
aberturas ndo espectaveis onde seja possivel se ver
0 padréo das meias tornando esta colecdo mais
irreverente, divertida e de forte personalidade.
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[CALCADO]
COLECAO
MULHER

[Imagens do dossié de colecao
Primavera/Verao]

1. PUBLICO ALVD
2. CONCETD

3. PALETA DE CORES
4. FORMAS

5. MATERIAIS

6. ESQUICOS

1. COLECAD




[projetos]

PUBLICD VD

“‘Direcionada para uma
mulher jovem adulta, de
forte personalidade, sem
medo de arriscar, nasce a
“Pure Vision”. Uma colec¢éo
caracterizada por revigorar,
fazer a diferenca e demarcar
a autoexpressao.

Os classicos séo reinventados
e renascem com detalhes e

proporgdes estranhas e
cores nao expectaveis onde
séo atualizados com um
toque subversivo.

Exibe-se numa ampla
cadeia de tipos de calcado,
desde mules, a sandalias
de saltoraso e alto. Apresenta
também  derivados de
richelieu com um aspeto

mais moderno e irreverente.
Aponta para uma criacao
com materiais direcionados
para a durabilidade e de
boa maleabilidade.

Para impulsionar a tendéncia,
e realcar a colecdo, os sapatos
apresentam sistemas de
fecho simples, tais como as
tiras de pele, corddes e 0

uso de elastico, onde deste
modo, avivamos o calcado,
chamando a atencéo para
as cores da colecéo e a sua
forma irreverente.”




MEMORIA DESCRITIVA

"\ MODA £ A COMUNICACAD VISUAL DO CORPOD.
£ SUPORTADA POR UMA IDENTIDADE VISUAL E TEM A CAPACIDADE
DE TRANSMITIR A PERSONALIDADE DE UMA PESSODA.”

Direcionada para uma mulher jovem

adulta, de forte personalidade, sem

medo de arris

Vision. Uma coleg 4 i m a5
por revigorar, fazer a difere ] [ Hponta
demarcar a autoexpres

estranhas e cores nan
motivados  pela

cia “'Fower Pose'' onde
m um  foque

o e mulher

legitimada a uma gam.

de tons militares e tons  cordies e o u
neutros & suaves. Exibe-se numa deste modo,
ampla cadeia de tipos de calgado, chamando a a

A colecéo “Pure Vision” é baseada nas
tendéncias “Creative Manifesto” e
“Power Pose”.

Consoante as referéncias visuais retiradas
do moodboard a colecao apresenta
cores vivas e irreverentes. Materiais de
uma boa durabilidade, assim como, 0
nobuck, crute, crust (anilina) e camurca
de cabra.

Nascem modelos simples, ergondmicos,
suaves € elegantes, que se contrastam
com cores vivas e com um poder abusivo
para quem tem a ousadia de 0s usar.

Arriscar € uma das palavras chave dos
modelos apresentados na colecao.

Os sistemas de fecho foram inspirados
no “simples” mas arrojados ao nivel do
material em que se encontram, assim
COMO Nas cores em que se inserem.

Os saltos baixos e de tacdo médio,
inspirados na mulher versatil e variavel
as situacdes do dia a dia, mas sempre
mantendo o sentido de moda e destacando-se
na sociedade pela exuberancia e seguranca
que transmitem
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[CALCADO] J O\/ — N S
CONCURSO CRIADORES

JOVENS CRIADORES

Concurso Jovens Criadores 2015, 1 edicao realizada
pela Associacao Empresarial de Santa Maria da
Feira.

No ambito deste desafio, concorri, ganhando o
primeiro prémio no contexto do Design de Calgado.
Ap6s pesquisa na area, nasce o “Sea Shoe”, um
sapato projetado para a Primavera/Ver&o, direcionado
para uma mulher despreocupada, serena mas com
sentidos apurados para a moda.

Fundamentada no trabalho do Designer Hudson,
procede uma visao futurista mas com toques vintage
de onde parte toda a inspiragdo para esta peca.

Este sapato é criado e alicercado aos modelos de
estilo mocassins e derbis, onde este renasce com
uma abertura no contraforte de estilo sandélia partindo
de um sapato fechado e conglomerando ao futurismo.

99,74

28,01

88,73 250 | 67,30

Sea Shoe A
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as, foi-me pedido que
arisl Posteriormente &

w [Bustrator , Yol criada toda

[CALCADO]
ESTAGIO =
CURRICULAR £ 2N

DESIGN DE CALGADO 6
[ESTAGIO CURRICULAR]

No ambito do meu estagio curricular em Design
de Calcado- no atelié da Old Port Shoes, Lda - as
atividades desenvolvidas foram relacionadas
com todo o processo da execucao de um modelo A DESIGN £ A :
de calcado, desde 0 seu desenho ao controlo de
qualidade.

Foi-me dada a oportunidade de criagdo de uma
mini colecdo- assim como o desenvolver de contactos-
para uma marca holandesa -Muyters, que foi dos
projetos mais gratificantes e aliciantes que pude .
exercer como designer estagiaria, pois 0s modelos C},,‘;:gvese,‘;;’ie“
seguiram mais tarde para venda.

Nesta préatica em contexto de trabalho, fiz projetos
ao nivel criativo, assim como escolha de materiais,
controlo de qualidade diretamente com as fabricas
de producédo, escolha de acessorios e/ou e

aderecos para modelos, captura de modelos By ———
para colocagdo em base de dados e preenchimento
de fichas técnicas e acompanhamento de protétipos
em fase de producéo.

o apresentados o5 desanhas Lmikos

[Imagens do dossie de relatorio
de Estagio - Old Port Shoes, Ldal



ACADEMIA
DESIGN E

Rematando todo o tmbalho inerente nesta proposta, verficou-se wma mais valia em toda a
clo-me asim mak. com colegbes &
de modelot para crinca, pondo-me num papel de responaabilidade, impondo todo um processo de

rapder @ cosréncla, mo USO de lemamentas chgitals para 3 sl execugda, 0 uS0 do inglds pam a5
e do & o —

BC | 1M asfiglia | ADE- ORI | 5. b da Madieirs

ACADEMIA
DESIGN ¢

BC | 17 adiche | ADE~ CMIC | . kol du Madsics

Jamna Raga da Soha Aradye Dia

ACADEMIA
DESIGN £

2. CRIACAD DE MODELDS DE CRIANCA COM SOLA ESPECIFICA;

Mot projeia. @ 3nd3 R eguments 4o caado, fosme PIOPOIT 3 CNACAC B8 MOSHIoS PR

ang. apenas a sola usada pam a sua confecglo, ¢ mas uma ez
@ rarca Muy B coma pring pal oo pr ko din modelon

Em tomo deste pandigma, inCel UMI PESGUL) Of MAEIS MAL COMErCOs @ de tenddncias
‘drecionadas pars 0 camnho da Muyfer, —marcas etas menconadas pelo meu anentador de estigio —
onGe 005 #1Ta recoiha de proced a0
i sols sport sda.

BC | 17% sisgio | ADC - CAPC | 5. iao da Mtaciewrs

boanaRagus da e g D

ACADEMIA
DESIGN ¢

4.3 crRIACAO DE MODELOS PARA RESPETIVAS GAMAS

Esta proposta consitiu no estudo feito nas gamas B e L, para a ciagho de mais modelos para 2 s
e deata pema para novos madelos.

Jamna Rague da e Arage D

ACADEMIA
DESIGN ¢

BE | 17 sdighe | ADL - CIPIC | 5. bada

; s da S Araces Dhms

ACADEMIA
DESIGN §

projeto fez cam da sua realizagho, pesceber que o design de
€Ak B00 N30 COPBISIE &M ADENES DO MED NOVD, Mt que O ONaY gD biseado em modelos que 4

‘existeen & um recurso cads vez mais utizado.

O | 17 sghe | ADC-CRPIC | 5 bada ds Madsrs

4.2 COLOCACAD DE SOLA EM MODELO JA EXISTENTE

Para estes progeton 1omam-me dadad ai solas @ ¢ 06 Mool B eaitentes pard @ Mg do Gestes,

0C | 1 acfoghe | ADE - CMIE | 5. b da Madera

ou

Jamn s Ryt da S Arsugm Dum

ACADEMIA
DESIGN -

5.0 A0 EGESTAO DE A0 ETG

Estes prquenos trabalhos de adminmlneg do. CONTrBUram mers pars 3 mnha aprenduagen ¢

& athidades ’ 3 escole

o Calghda, —Onde nl UM COMACIo PAnde COM TROT 3f Peled ¢ Clalogol b MEeGn —Smu ko
de fotografias de estudio para amquvo da Ol Port Shoes, confenr referéncas e pregos de encomendas,
desemolvimento de squpos pana melhor precepcho do madelo em plend tibvca, realzaglo de
controlos de qualidade ~tanto em fabrcas localzachs em 530 jalo da Madera, Santa Mara da Fera
como também felguerss —e preenchimenio de fichas téonicas de especiicacdes de modeis por
Pma

C | 1M sigls | ADC - CRPIC | 5. bsdo o2 Madews

Jaana Racpsl da Lha A Dua

o Pea
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PROJETOS COMUNICACAO
E EDICAO
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[AGRICULTURA LUSITANA]

O projeto Agricultura Lusitana envolveu
cerca de 150 pessoas, vindas de 9
escolas superiores de design nacionais,
22 ateliers de craft, e uma equipa de
design, que foram convidados a
imergirem na realidade das aldeias € a
inspirarem-se no contexto dos lugares
para, a partir dai, criarem objetos significantes
da memodria e da identidade cultural,
dos valores do territério e do espirito
portugués.

A exposicao 2015-18 apresenta também
novos projetos que combinam conhecimento,
atracdo de novos atores e mobilizacao
comunitaria na busca por novos caminhos
de ligacédo a terra e de transformacao
dos lugares.

O nosso projeto foi a criacdo de uma
horta portatil que surge como um convite
para ligar as pessoas a terra, oferecendo
a oportunidade de semear, ver crescer e
por fim colher com as proprias mé&os
aquilo que consome. Sendo este um
habito vincado nos meios rurais, €
nomeadamente nas Aldeias do Xisto, faz
sentido recriar esta importante atividade
do campo em ambiente citadino, tornando-a
num habito aprazivel e potenciano o
interesse pela preservacéo e valorizacao
da agricultura. Um desafio para que
continuemos a cultivar a nossa cultura.

Tendo como inspiracéo a natureza tipica
e as paisagens das Aldeias do Xisto,
identificamos o projeto com socalcos da
regido, como forma de evocar e reforgar
a sua beleza. Criamos uma estrutura
simples, com trés camadas de diferentes
alturas onde se pode cultivar, de uma
forma préatica, varios tipos de especiarias.
Este “jardim” de linhas simples e retas,
tem uma vibracao clean e moderna que
€ complementada e embelezada com a
folhagem que cresce apods o cultivo. O
material utilizado - MDF - combina fibras
de madeira, mesclando assim o rural
com o urbano, o que reforca o nosso
argumento.







Agricultural
tales and legends
This set of themes,
AGRICULTURE, gaves

' irony that dee
.rp}nterpretatmns, ar;t |iony‘
thinking O" the cra
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PROJETOS COMUNICACAO




[AZEITE LUISA PATO]
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[AZEITE LUISA PATO]
THEOS

O projeto “THEOS”, nasce para a criacdo de uma
nova imagem para a empresa de azeite “Quinta
do Ribeirinho”, situada na Bairrada Portugal.

Os requesitos para a nova imagem consistia em
criar uma nova comunicacdo da garrafa de
azeite, assim como melhorar o proprio desenho
da garrafa.

Partimos do nosso conceito “Mitologia”, para
chegarmos aos Deuses associados ao azeite.
Com isto, pretendemos criar uma garrafa de
exceléncia, direcionada para uma classe média
alta e alta. Uma garrafa que se enquadra num
estilo elegante e classico, mas que n&o fuja ao
tradicional e a historia integrante deste tao apreciado
“ouro liquido”.

Esta sublimidade sera para venda direta, em
casas caracteristicas de um publico focalizado.

O nome da marca, “THEOS”, consistiu por si s6 0
logotipo desta marca de azeite.

“Theos” significa Deus em grego e a sua escolha
como nome da marca esta no facto da mitologia
grega ser o conceito de inspiracéo da comunicacao
grafica e embalagem da marca. A substituicao
do acento por uma figura, linha, procura remeter
para a ideia de auréola, por sua vez, tambem
associada aos deuses.
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[AZEITE LUISA PATO]
THEQOS

Theos

by Luisa Pato

CONCEITO

Baseada na mitciogia Grega. a primeira

| Olveina surgiu Sivido a uma dispula entne
2 Deusa Atena e o Deus Poselion (deus
oo mar]. Com esta Sesrnnga

& povo de AliCa Ol krcada a tomar

um patido, onde 2 Deusa Atena foi eleita,
A Clivieira, a5sim, passou a ser

e SIMBOlD foete, nepresentandd fonca,
resistingia graciosidade ¢ fertilidade,

A e SR,

A EMBALAGEM,
MATERIAIS E DIMENSOES

Embalagen d¢ porcelana com mps
wrm madeira de eipdcie faia

[Cartaz de apresentacao do
projeto “Theds”]




1C )

A MARCA

Theds consiste num azeite de grande
destaque pela sua producgéo artesanal

em Portugal, na Bairrada. Este azeite extra
virgem € produzido com a azeitona galega
que provém de oliveiras centenarias

absolutamente livres de produtos quimicos.

NORMAS GRAFICAS

Este manual disponibiliza os elementos e
normas de utilizacdo que permitem

um uso correcto da identidade da marca.
E também apresentada a recomendacao
de reproducéo e comunicacéo visual

da marca Theos.

O azeite Theds possui uma acidez maxima de 0,1%
e destaca-se por ser mais complexo em textura

e sabor. A nivel visual destaca-se a sua tonalidade
dourada e apela aos nossos sentidos, no N0sso
olfacto, pela mistura de ervas e maca verde bem
como no paladar por um sabor fresco e frutado.
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MOTOR FEIRA 2019

producao e gestao de redes
sociais e criacao de conteudo




[ NN ) B Motor Feira 2019

Pégina Caixa de Entr... Eventos Compromissos  Notificagbes Estatisticas Mais » Definigdes Ajuda » - —
% ” voe=Bl ¢ ! < P =m = | = % - Q
Locais
e Favoritas
il 4 S , i, = ry . _ i
= ¢ B R = ] Sentificadores ASSINATURA E CARTAZ CONVITE CRACHAS FACEBOOK FLYERS
3! - - MAIL
S - =

Motor Feira o ., -, f -
@Motorfeira2017 - . : v g POF
Pégina inicial 2 o FOTOGRAFIAS IMAGEM INSTAGRAM JORMNAL LOGOS MOTOR FEIRA

2019 .pdf

Eventos 1k Gostei ~ | 3} Aseguir v  # Partilhar

Sobre
- 1
Publicagtes Criar publicagdo @t Direto [ Evento = €3 Oferta = ¥ Emprego _i 4, ) -

Fotos { o
' w Escreve uma publicagéo... 4 OUTDOORS PRIMEIRAS VIDEOS
Servigos on b PROPOSTAS

Videos

Foto/video o Receber Me... - A sentir-me/...
[ SOHRE MOTOR FEIRA

Comunidade (©) Partilha uma foto recente da tua conta do Instagram

Motor Feira - Saldo Automavel

Informagdes e anuncios a Apenas tu podes ver isto

A Associagao Empresarial de Santa Maria

Com alguma experiéncia de producéo de eventos,
edicdo de imagem e criacdo de conteudos,
fol-me apresentada a proposta para producao do
evento Motor Feira 2019, organizado pela AEF -
Associacao Empresarial de Santa Maria da Feira.

Na executacdo do mesmo, para além de todo o
processo de logistica inerente, foi necessaria a
aplicacédo de um plano estratégico para melhoria
e gestao das redes sociais face ao que teria sido
executado em anos anteriores. Posto isto, a
criacdo de conteudo antes, durante e pds o
evento foi necessaria.

14-17MARCO -
EUROPARQUE

MAIOR

Um projeto que envolveu as minhas capacidades SALAO AUTOMOVEL e
de Design e Comunicagdo, assim como um -
pouco de Marketing, Producdo & Gestdo de

eventos.

ENTRADA GRATUITA

Grupo

& dreamMedia E.Leclerc @
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1,5 MILHOES
EM VENDAS

Plano de Comunicacdo

Suporte Publicacdes

OUTDOORS @arsamieds

RADIO

Sintonia Feirense

JORNAL 2
Jornal de Noticia, O Jogo

71 VIATURAS 1 VIATURA
VENDIDAS VENDIDA
POR HORA

COMUNICACAO ONLINE 2

Facebook e Instagram
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COMUNICACAO POLIWORDS'20

producao de conteudo grafico
para identidade da marca.
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POLIWORDS

[Novo logoétipo com identidade visual atualizada]

A Poliwords nasceu com o propoésito de ser uma
referéncia no mercado, procurando atender as
necessidades Unicas dos nossos clientes.
Procuramos também fomentar um ambiente de
seguranca, valorizacéo,estabilidade e bom ambiente
de trabalho a quem connosco colabora.

Pretendemos potenciar as empresas e capacita-las
para melhor se posicionarem no mercado global,
apoiando na sua apresentacdo e comunicacao
com o publico ou outras empresas.

[Moodboard para criacao de site e identidade vizual
da marca]




01/ TRADUGAO

Sou um pardgrafo. Cligue aqui pam
editar & adicionar o 8o proprio lewo.
E tacill Basta cicar em "Editar Texta®
ou clicar duas vezes sobra mim &
wocd poderd adickonar o ssu prépro
cortelido e irocar lontes. Arraste &
posicions na pégina.

02 / ASSESSORIA

Sou um pardgrafo. Cligua aqui para
editar & adicionar ¢ seu praprio texto.
E ticill Basta eficar em "Editar Testa"
ou clicar duas vazes scbre mim &
ook poderd adiclonar o seu proprio
conteisdo e trocar fotes. Arrasts &
Pasiciona na pigna.

Sau um parsgrato, Cliqua agqui para
editar @ adicionar o seu proprio texio.
E Hicil! Basta shicar em "Ediar Texio"
ou clicar duas vazes 500re mim @
vooh podend adiclonar o ssu préprio
contatdo & trocar fontes. Arraste @

PORTFOLIO /
TESTEMUNHOS

SOBRE A

Desarvohida por ASCENd s

@ bi_qi'.e sUa mensagem.,

[Novo cartdo de visita com nova identidade visual]

[Criacdo de site de acordo com a nova imagem da
marca]




DEMONSTRACAO DE TECNICAS
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[DEMONSTRACAO DE TECNICAS]
DESENHO VETORIAL

[Desenhos vetoriais de colecdes
e/ou modelos executados no
programa- illustrator]
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[DEMONSTRACAO DE TECNICAS]
DESENHO MANUAL




[DEMONSTRACAO DE TECNICAS]
DESENHO MANUAL
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[DEMONSTRACAO DE TECNICAS]
[DESENHO MANUAL
COM EDICAOQ DIGITAL]

[Suportes criados com marcadores
e canetas, trabalhados com os
programas- fllustrator e photoshop]

FORRO
DEVACA <~
. PANTONE ~ PANTONE  PANTONE

.~ CRUST (ANILINA) 13007 TCX -3 19-6006 TCX FANTONE FANTONE

SALTD EM
MADEIRA

7 TIRAS DE
CRUTE

W-0755 70X 15-4306 70X 13-1007 TCX
FORRD
DE CABRA

NoBUCK TIRAS DE CRUTE

Lorem ipsum

MELA EM

E . SISTEMA EM
ELASTICO * ———

NOBUCK

“SALTO EM
MADEIRA

MADEIRA
REVESTIDA
A COURO

——3 NOBUCK

MEIA EM
TECIOD

CRUST (ANILINAY
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[DEMONSTRACAO DE TECNICAS]
CRIACAO DE SUPORTES DIGITAIS

- iy
JOVENS

CRIADORES

4 de Junho

Museu Convento/do lKe

21 H3()/

o

al)

I

[posicdo no
rque/da Cidade

w.orbita.pt

irit'9 - 30
17 Porto

MOTOR

FEIRA
2019

14 “T7'MARCO

EUROPARQUE

: MAIOR
SALAO AUTOMOVEL

“TRANSFORM YOU FEET INTO A

SHOWCASE OF COUTURE AND
ARCHITECTURE”



JOANA RAQUEL DIAS

DIASDESIGNERJOANA@GMAIL.COM

933 351 191




